


某上海驾校

抖音营销方案

投 放 规 划

执 行 规 划

广 告 策 划



投放规划

原则：

转化路径：CPM - OCPM - CPA - OCPA
积累数据 - 定位用户群 - 提高转化 - 定位中/强意向用户群 - 提高成交率

2、包含内容：

计划+广告创意+落地页
创意：根据不同计划的人群标签，写针对性文案
落地页：产品介绍+优惠/礼物+表单（根据不同年龄的人，区分设计）

3、阶段推进安排

CPM-OCPM 阶段：
每天晚上 23 点做当日复盘，3 天大数据复盘，重点做定向分析
OCPM-CPA 阶段：
每天晚上 23 点，顾问统一反馈线索跟进情况；
3 天大数据复盘，重点做定向分析（第一周需要确定强/中需求人群）
CPA-OCPA 阶段：
5 天做大数据复盘
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4、计划组合标签参考



执行规划

投放目标：100 元获得一个精准成交线索
参考《执行计划表》

CPM——数据测试阶段

日预算：1000 元/日
投放周期：3 日
预估日浏览量：4w ；日点击率：1.2%

OCPM——客户群定向投放

日预算：4000 元/日
投放周期：3 日
预估日浏览量：2w ；点击率：2.5%

OCPM——CPA 阶段规划（成交客户群投放阶段）

日预算：5000 元/日
投放周期：5 日
预估日浏览量：1w ；点击率：2.5%
销售配合补充《线索定向信息反馈表》：

线索 年龄 性别 职业 跟进情况 意向度评分 成交情况

OCPA——成交人群定向投放

日预算：5000 元/日
投放周期：5 日
预估日浏览量：1w ；点击率：2.5%；



广告策划

需要关注以下几点：

一. 在上海，想学车的人普遍需求：
 拿到驾照拿到驾照拿到驾照；
 以外地人为主，担忧外地的能不能在上海考驾照；
 要好的教练，会担心教练凶不凶，能不能教会自己；

二. 送礼物是噱头，更重要是如何让人相信你是真的。
 真的有这个地方
 真的有这帮人
 这个教练我喜欢

三.各阶段素材区分重点
 CPM-OCPM 阶段：想办法引流，爆款最可行
 CPA-OCPA 阶段：要做定向优化，根据成交用户群的特点来优化

四. 抖音用户的浏览特点：
 男女比例=4:5，女性占主要部分。
 20-40 岁用户为主，已婚已孕占 47%；
 喜欢什么看什么，系统会推荐相关内容。一般跟行业相关更吸引

人；
 短视频是碎片化阅读，内容要简介，画面要好看，俊男美女谁都

爱，搭配爆款音乐；
 用户关注点：有趣、分享、学习；
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广告策划

一、XX 学车的品牌定位

某驾校学车：核心定位就是人，上海好教练！

| XX 学车在上海：想找驾校好教练，人民广场来相见。

 会所的核心是技师，驾校的核心是教练。
 我们做的业务不是学车，而是卖教练，各种款式都有。
 教练的核心就是帅、幽默、情商高。
 只有大量招收到女学员，才能从口碑传播角度高价吸引男学员。

品牌路线：

 重信守诺，以自营驾校为主，以优质教练为核心，坚持“打铁还
需自身硬”，以净化驾校培训行业为核心价值观，立志驱散驾培
行业“吃拿卡要”坏风气。

 坚持实事求是，以人为本，立足本土，直面群众，公开透明收费。
让学员放心学车，遇名师得真本领！让教练通过努力获得更高收
入，树立每一位驾培教练，真正的职业荣誉感！

二、产品需求分析

在上海，想学车的人普遍需求：

 1、拿到驾照拿到驾照拿到驾照；
 2、以外地人为主，担忧外地的能不能在上海考驾照；
 3、要好的教练，会担心教练凶不凶，能不能教会自己；

学车需求图谱

以下为部分数据列举：
【上海驾校】：
最关注教练（人）、上海市 （货）、电话（场景）、考试（货）
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【上海学车】：
最关注驾校（货）、居住证（货）、考试（货）、教练（人）

【上海考驾照】：
关注外地（货地）、居住证（货流）、体检（货流）、上海市（货地）
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三、产品特性

XX 学车与竞品相比

 优势：
正规大驾校，基地覆盖地区较广，教练多，硬件条件过关。
 劣势：
价格相对较高，同行在 4300-5000 价位。对于省钱心理的用户，价
格不具备吸引度。
只能做线下成交，线上直接成交的难度很大。需要吸引用户到线下门
店来做成交。
送礼物是噱头，更重要是如何让人相信你是真的。
 真的有这个地方
 真的有这帮人
 这个教练我喜欢

四、素材制作：

| 虚则实，实则虚。
| 用爆款视频来迅速拉流，做定向投放再针对群体作内容优化

有学车强需求的人关注：教练水平，方不方便安排，能不能拿到驾照，
是不是真的。

素材需要突出：
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1、教练：真人出镜，各种性格
2、方不方便：突出时间、地点可自由安排，晚上都能学车真的牛逼
了
3、能不能拿到驾照：60 岁的老人，都能拿到驾照，谁拿不到？
4、在自己的车场拍摄

内容：创意视频+落地页
【创意视频】
时长：15s
| 保证客户前 8s 要看完
每个视频结尾重复：
xx 学车在上海：想找驾校好教练，人民广场来相见。

CPM 阶段
脚本：https://shimo.im/docs/cj8JTcpHPvPxycVH/read

OCOM-OCPA 阶段
需要根据累计数据，做定向视频补充

定向分析内容列表（即时调整）

计划 地区 年龄 行业 兴趣 礼物偏好 场景偏好 兴趣 热门剧
情

热门音
乐

落地页
http://app.redance.com.cn/
主图：俊男美女、驾驶证、练车场地（一定要抓眼）
小图：充电宝、咖啡卡、零食礼包、健身卡
文案：（待定）
现在报名，还有免费限量学车礼包
表格：姓名、电话

https://shimo.im/docs/cj8JTcpHPvPxycVH/read
http://app.redance.com.cn/

